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Planspiele

® smulieren realistische
Entscheidungs-
Situationen

® fordern vernetztes % |
Denken % oL X

® vertiefen Erlerntes - J

® sind didaktisch f J
modern

® machen einfach Spal3
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e Design
konservativ-Klassisch bis
poppig (Trendsetter)

Grofe

Durchmesser, Gewicht

Qualitat

z.B. Lebensdauer, Robustheit,
Genauigkeit, Dichtigkelt
Batterie

L ebensdauer der Batterie,
Energieverbrauch




Marketing: Inhalte des Planspiels

Forschung & Entwicklung

'

Produktion

v
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«Anpassung vorhandener Produkte
Entwicklung neuer Produkte
«Senkung der Produktionskosten

| nvestition
eDesinvestition

Produktlager

coe

Produkte

Vertrieb
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Telnehmerentscheidungen 1

Produkte

Entscheidungen

Unternehmen: E

[ Wertrieb / Fertigung Frojekte Prel S

Werbung

-
S5 ——
Produktion

Framotion

Rabatte

Planwerte




:Edutral

Tealnehmerentschelidungen 2
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Vertrieb/Fertigung

Entscheidungen

Unternehmen:

Produlkte

harktforschung 3 #£2 #3 3 i M ar ktf OrSCh U ng

Produktionsanlagen :
Anzahl

MDM *Produktionsanl agen

“ertrieh

\Vertrieb

«Corporate |dentity
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Telnehmerentscheldungen 3

Projekte

Neue Projekte:

*Projektname
*Budget

eProduktmerkmale
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Absatzwerte

Design

Semantische Differentiale

Periode: 3

Absatz Segment
S und Produkte:

Die KrelsFlachen
entsprechen dem
Absatzvolumen

Preis j

Segmente und Produkte A Absatzanteile der Pradukte A Absatzpatentiale der Seamente /

o Mankierungen loschen Drucken | ? Hilfe |
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Konsumentengruppen

Gruppe 1: modische Uhr, grol3, preiswert,
Z Qualitét/Batterieverbrauch zweitrangig.

Gruppe 2: konventionelle Uhr, relativ grol3,
prel swert, Qualitat/Batterie zweitrangig.

\j;, Gruppe 3: normale Uhr, mittlere Preisklasse,
gute Qualitét, normaler Batterieverbrauch.

f Gruppe 4: kleine Uhr, konservativ-klassisch, obere
0 Praisklasse, hohe Qualitét, niedriger
“ Batterieverbrauch.

Gruppe 5. moderne Uhr, exklusiv, obere Preisklasse, nicht
grof3, sehr hohe Anspriche an Qualitét und Batterieverbrauch.




Medien-Werbung
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Wirkung der Werbemal3nahmen bal den Zielgruppen:

ZIelgruppen

Print-M edien

TV

Radio

Kaufpotenzial

Segment 1

M&3g

Gut

Sehr gut

37%

Segment 2

M&3g

Sehr gut

Gut

20%

Segment 3

Gut

Sehr gut

M&3g

17%

Segment 4

M&33g

\WE e

15%

Segment 5

Gut

M&3g

11%
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V eranderung vorhandenes
Produkt

i) Entwicklung neues Produkt

K ostensenkungsproj ekt
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Komplexitat

Marketing-Mix: Projekte
Preis Produktionsplanung
Produkt ‘

Vertrieb
Kommunikation

onkurrent ) = ~

4 %
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® Einstieg: Gruppenvortrag
® Kunstliche Informations-Armut
® Unternehmen 5 = Sanierungsfall

® Gruppen-Umverteilung

® Ausgangs-Situation andern: Vorsicht!

® Beglaitende Lehrgesprache, Work-Shops




